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IGA Park Rostock A

* 60 Hektar Gelande

IGA PARK
 strategisch gut gelegen zwischen Warnemiinde und Rostocker Innenstadt, RO ST OCH
zwischen Kihlungsborn und Markgrafenheide

e Kultur, Sport, Events, Erholung, Bildung, Location fur Tagungen und Feiern

e 300.000 Besucher aktuell p.a.

e 2000 Parkplatze

 Sehr gute Verkehrsanbindung: Autobahn, B 1305/ B105, Offentliche Verkehrsmittel (S-Bahn, Bus)
* 20 Mitarbeiter

* Jahresbudget 2021 IGA Rostock 2003 GmbH:
2.000.000 € Zuschuss Stadt
313.000 € Einnahmen Veranstaltungen + Museum
7.000 € Sponsoring Schiff

Gesamt: 2.620.000 €
(im 2.Quartal keine Veranstaltungen, das Museum hat wenig bis keine Besucher, die Einnahmen reduzieren
sich um 130.000 €)
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MaBnahme 5:

Erlebnis Stad
entwickeln

Situation

Nicht nur durch die aullergewidhnliche Lage an Ostsee und
Warnow trumpft Rostock als =griine Stadt am Wassers auf. At-
traktive Ruheoasen wie die stadtischen Parks und Griinanlagen,
das IGA-Gelande oder der Kurpark in Wamemiinde bieten dem
Gast neben dem GroRstadttrubel vielfaltige Mdglichkeiten zur
Entspannung. Herausragende Einrichtungen wie der Botanische
Garten und vor allem der Besuchermagnet Zoo Rostock mit
dem Danwineum sind noch nicht durchgingig entsprechend
nach aulen kommuniziert. Mit seinen Stranden, der Rostocker
Heide und dem stidtischen Criin bietet Rostock vielfiltige Mag-
lichkeiten zum Naturgenuss.

Ziele

Die Hansestadt Rostock kann sich noch mehr als bisher als =grii-
ne Stadt« im Bewusstsein der Gaste verankern. Zum einen sind
die »griinen Seitens der Stadt starker in der AuRenkommunila-
tion ru betonen, zum anderen sind die Maglichkeiten der Pro-
duktentwicklung starker auszuschiopfen. So kann beispielnweise
der Botanische Garten fiir Themenfiihrungen und als aulterge-
wishnliche Kulisse fiir Veranstaltungen starker genutzt werd
Die Weitarentwicklung von Radtouren innerhalb der Stadt, 2
Ausflugszielen und in die Rostocker Heide ist ein weiterer Schritt,
sich als Fahrradstadt zu etablieren. Aktivangebote wie Golfen,
Klettern, Skaten oder Kanufahren kinnen noch starker mit kon-
kraten zielgruppensperzifischen Angeboten und Kombipaketen
transportiert werden. Weiterhin ist Rostock als Etappenziel der
beiden Fernradrouten »Berlin — Kopenhagens und »Ostseerad-
weg= sowie fir die Ostseekisten-Fernwanderroute nach aulien
besser zu positionieren (Beschilderung, Angebotsentwicklung,
Informationsmaterial, Liickenschluss Wegefithrung).

ting)
Naturschutz und Landschaftspflege, Stadtforstamt

Partner

u.a. Anbieter und Maturtourismus,
IGA-Park, Universil

risbeirat Markgrafenheide

Handlungsfeld 2
Infrastrukturentwicklung

MaRnahme 6:

Stirkung des maritimen Flairs: Warnow als Verbindung

des Rostocker Zentrums mit Warnemiinde

Situation

Die tourismusrelevante Infrastrukturentwickiung fokussiert sich
bislang auf die Einzelstandorte Warnemiinde und das Rostocker
Fentrum. In Warnemiinde stellt die Mittelmole das Eingangstor
nach Rostock dar. Grundlage fir die Auslobung eines europa-
weiten Wettbewerbs zur Entwicklung der Mittelmole ist das
Strukturkonzept Wamemiinde. Geplant sind hafenberogene
und touristische Mutzungen sowie ein Wohnquartier. Fir die
weitere Entwicklung des Stadthafens besteht ein Rahmenplan.
In Teilen entsteht bereits ein neues Wohnquartier; Unterneh-
men, Gastronomen und Kulturanbieter haben sich angesiedelt.
Deer Stadthafen wird auch als ein méglicher Standort fiir einen
Theaterneubau diskutiert (vgl. Maknahme &). Die touristische
Erschliefung entlang der Warnow ist noch nicht so konkret wie
bei den zwei stadtebaulichen GroBprojekten. Es gibt Ansitze fiir
&in Wegesystemn (Fahrradfahrer, Fullganger), und einige Ange-
botsbausteine wie der IGA-Park oder der Rostocker Fischmarkt
sind bereits vorhanden

Ziele
Die Hansestadt Rostock hat die Maglichkeit, sich wasserseitig
véllig neu aufzustellen. Beispiele wie die Haverwelten (Bremer-
haven) oder die HafenCity {(Hamburg) machen es vor und zei-
gen, wie Tradition und Modeme miteinander verbunden wer-
den kinnen. Sie erzeugen internationales Aufsehen und generie-
ren aus sich heraus eine rusitzliche Machfrage. Aus touristischer
Sicht sollten Mittelmole und Stadthafen als architektonisches
und touristisches Gesamberlebnis entwickelt werden. Sie sind die
zukiinftigen Aushingeschilder des maritimen Charakters der
Hansestadt Rostock nach innen und aulen. Dabei spielt die\War-
now als verbindendes Element zwischen Wamnemiinde und dem
Rostocker Zentrum die zentrale Rolle. Diese gilt es, im Zuge der
waeiteren Planungen der Mittelmole und des Stadthafens zu stir-
ken (vgl. Manahme & und Handlungsfeld 1). Wichtige Mak-
nahmen sind die weitere Erschliefung der Warnow als Wasser-
stralte (gesetzliche Rahmenbedingungen wahren und priifen)
tion eines durchgehenden Ful- und Radweges
entlang der Warnow. Als touristische Schwerpunite der Mittel-
maole sind die Themen Kreuzfahrt, Wassersport und Gastronomie

sowie die malivolle Erweiterung des Shoppingangebotes und

der Beherbergungskaparitaten anzusehen. Wichtig ist, das Flair

als Fischerort mit seinen kleinstrukturierten Restaurants und Ge-

. Grundlage fiir alle weiteren Planun-

iten bildet das 2011 beschlossene Strukturkon-

zept Warnemiinde. Im Stadthafen sollte der touristische Schwer-

punkt auf Freizeit- und Kulturangeboten liegen, die 7u einer At-

traktivitatserhohung der gesamten Innenstadt fubren (z.B. Se-

gelstadion). Die »griine Stadt amWasser« mit einer hohen Auf-
enthaltsqualitit sollte sich auch hier wiederfinden.

MaBnahme 8:

Optimierung und Liickenschluss des Kultur-
und Freizeitangebotes begleiten

Situation

Rostock und Wamemiinde verfilgen bereits diber ein

gebot an kultwrellen Enrichtungen wnd Freizeitangeboten fir die
Rostocker Bevolkerung sowie fir die Gaste. Derzait in Planung
und Diskussion befindliche GroRprojekte sind ein Theatermeubau
sowie die Weiterentwicklung des Schiffbau- und Schifffahrtsmu-
seums. Damit im Zusammenhang steht auch sine Meuausrichtung
des IGA-Geldindes. Das neve Museumskonzept sisht aulerdem
die Schaffung eines Museums for Kunst- und Kulturgeschichte
vor. Bareits in der Realisierung befindat sich das Darwineum, sine
neue Edutainmenteinrichtung des Rostocker Zoos. In Warnemiin-
de ist eine Sporthalle in Planung.

Ziele
Prioritdr sollte kilnftig eine bessere touristische Vermarktung der
vorhandenen Angebote im Vordergrund stehem. Meuinvestitio-
nen sollten in erster Linie auf die Bediirfnisse der Lokalbevd
kerumg ausgerichtet sein. Dariber hinaus bieten Angebote wie
Theater oder Museen sehr gute Maglichkeiten, durch gerielte
Marketingaktionen Rostock als attraktive Kulturstadt stirker zu
positionieren und als Ganzjahresziel zu stirken (vgl. Malnahme
. Neben den Ubemachtungsgéstan soliten vor allamn die Tages-
gaste starker in den Fokus ricken (wgl. Maltnahme 15). Das Feh-
len eines affentlich zuginglichen Freizeitbades im Stadtgehiet ist
ein Wettbewerbsnachteil. Gerade filr Gdste aullerhalb der Hotel-
lerie mit eigenen Einrichtungen wilrde es eine Schlechtwetter-
alternative bieten. Besonders entlang der Warnow sollten weitere
touristische Angebote geschaffen werden, um die Aktionsrdume
‘Warnemiinde und Rostock-Zentrum besser zu verbinden (wgl.

Malinahme 6).

Federfiihrend
RW, Amt for Kultur und Denkmalpflege,
Stadtische Museen

Partner
u. a. Museen, Volkstheater, Kulturschaffende




TO U ri S m u S kO n Ze pt i O n 2 O 2 2 Hansestadt Rostock mit dem Seebad Warnemunde ':_;{‘:

MalRnahme 5:
Erlebnis StadtNatur als weitere Themenwelt entwickeln

...Nicht nur durch die aulRergewdhnliche Lage an Ostsee und Warnow trumpft Rostock als »griune Stadt |

am Wasser« auf. Attraktive Ruheoasen wie die stadtischen Parks und Griinanlagen, das IGA-Geldande
oder der Kurpark in Warnemiinde bieten dem Gast neben dem Grol3stadttrubel vielfaltige
Moglichkeiten zur Entspannung.... Die Hansestadt Rostock kann sich noch mehr als bisher als »griine
Stadt« im Bewusstsein der Gaste verankern.

Malnahme 6:

Starkung des maritimen Flairs: Warnow als Verbindung des Rostocker Zentrums mit Warnemitinde
Die touristische ErschlieBung entlang der Warnow ist noch nicht so konkret wie bei den zwei
stadtebaulichen Grol3projekten. Es gibt Ansatze fiir ein Wegesystem (Fahrradfahrer, Fulganger), und
einige Angebotsbausteine wie der IGA-Park oder der Rostocker Fischmarkt sind bereits vorhanden.
...Wichtige MaBBnahmen sind die weitere ErschlieBung der Warnow als WasserstraBe (gesetzliche
Rahmenbedingungen wahren und prifen) und die Konzeption eines durchgehenden Fu3- und
Radweges entlang der Warnow. ...

A LARNK
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Malinahme 8:
Optimierung und Luckenschluss des Kultur- und Freizeitangebotes begleiten IGA PARK
RSO I

Derzeit in Planung und Diskussion befindliche GroRprojekte sind ein Theaterneubau sowie die
Weiterentwicklung des Schiffbau- und Schifffahrtsmuseums. Damit im Zusammenhang steht auch
eine Neuausrichtung des IGA-Gelandes.

Ziele:

Prioritar sollte kiinftig eine bessere touristische Vermarktung der vorhandenen Angebote im
Vordergrund stehen. Neuinvestitionen sollten in erster Linie auf die Bedirfnisse der
Lokalbevélkerung ausgerichtet sein. ... Neben den Ubernachtungsgisten sollten vor allem die
Tagesgaste starker in den Fokus rucken ... Besonders entlang der Warnow sollten weitere
touristische Angebote geschaffen werden, um die Aktionsraume Warnemiinde und Rostock besser

zu verbinden.



|GA Park Rostock

Tourismuskonzeption 2022

IGA PARK

Ziele und Leitbild:

Die optische und erlebbare Verbindung der beiden in ihrer Auspragung sehr gegensatzlichen
Stadtteile Rostock-Zentrum und Warnemiuinde ist die Warnow. Sie ist ein maritimer Erlebnisraum
mit touristischen Ankerplatzen wie der Mittelmole, dem IGA-Park, dem Rostocker Fischmarkt, dem
Stadthafen, der HanseMesse und weiteren zu entwickelnden Angeboten.

SWOT Analyse:

In den vergangenen zehn Jahren hat sich der Tourismus in der Hansestadt Rostock gut entwickelt.
Investitionen der Privatwirtschaft und der 6ffentlichen Hand in die kommunale Infrastruktur und in
den Ausbau der Bettenkapazitaten oder die Akquise und Durchfiihrung von Veranstaltungen aller
Art haben diesen Prozess maldgeblich unterstlitzt. ... Ebenso halt der Trend zur Erlebnisorientierung
als erfolgreiche touristische Angebotsform an (z. B. Events).

Schwachen: Kein Image als Kulturstadt; derzeit kein kultureller Leuchtturm mit Gberregionaler
Strahlkraft vorhanden.
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Block A Block B Block C Block D Block E Block F Block G
672 Platze 672 Platze 672 Platze 648 Platze 672 Plétze 672 Platze 675 Platze

Stand 13 03.2018 Sitzplatza: 4683




ca. 4800 Sitzplitze
davon ca. 30 barlerefrei
Schnitt Tribune
M1:25%0

Lageplan Buhne




Kostenschitzung Produktion / Logistik / Bauten / Einrichtungen

Menge temporar  verbaut Miete

Bodengutachten - 1 x Senkgarten, 1 x Promenade

Lastverteilplatten fir temporgre Krafteeinleitung ( incl. Kranstunden ) 17.000,00 €
Fundamente

Eingangsportale 4.000,00 £
Bauzaun, ca. 350 m 1.500,00 €
Bauzaumplanen 300,00£
Informationsportale 2.300,00 £
Fahnenmasten mit Betonringen 1.000,00 €
Container Storage 2 Container mit Uberdachung Wekstatt 1.700,00 £
Industriemiillbehdlter zum MUll trennen

Beschilderung "PM50D" im ganzen Park

Bauzaunbanner auf dem Gelande

Lichterketten 1.500,00 €
Bauten und Einrichtungen 2500,00€
Belduchtung der gesamten Promenade, sowie der Zuwegung | redundant | 5.000,00 £
Elektrik 21.000,00 €
Kassencontainerm [ Strom in A EAS berlcksichtiugt ) 1.800,00 £
Pavillions Sonnenschirme 3.000,00 £
Flanung Flucht und Rettungsweg, fertig fiir Genemigung

Bauantrag generell oder temporar ?




Moglichre Investitionsplanung fur das Projekt MS Dresden

Position |Gewerk ~ |Kaufsummein€netto | Mietsumme ca. In€ netto|
| 1 ([Tribghne |  30000000€ 00000 |
| 2 |lichttechnik |  20000000€ 00|
| 3 ftoo | = 1s000000€ 0000 |
| 4 laser |  10000000€ 00|
| 5 ffPuek 00000} 2 2500000€ 000
| 6 |video |~ 960.00000€ |
| 7 [Beamer 000000/ 000} 000000
I L A
| 9 [Marketing |  e000000€ 0000 |
| 10 [Werburg | = e000000€ 00000 |
|11 |Logistik/Einrichtungen/Bauten| ~ 185.00000€} |

1 2.040.000,00 € 720.000,00 €
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