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W Herkunft der Besucher 2019
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W Herkunft der Besucher 2021
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W Insides EDEKA Rostock

Top 6 Insights 2019 - 2021 Handlungsempfehlung
Frauen sind tUberdurchschnittlich eher aktiv dynamische Anpassung von Werbung & OOH
mehr 70+ Besucher als je zuvor Fokus auf Produkte im Markt anpassen
Einzugsgebiet hat sich verkleinert Strategie von Postwurfsendungen lGberdenken
Besucher jetzt eher aus dem direkten Umfeld Abgleich mit Umsatzzahlen und Kassenbons
Kannibalisierungsquote sinkt Vergleich mit dem Wettbewerb

kaum spurbarer Einfluss durch die Pandemie
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W Investvs. Outcome pro Standort

Ivestment Outcome

Umsatzsteigerung

Marketingkosten

EUR 1.475 - EUR 300 - 500k + EUR 1M
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W WHAT A LOCATION! als Ergédnzung zu traditionellen Erhebungsmethoden

Traditionelle Erhebungsmethoden reichen nicht aus

Traditionelle Methoden

Zihlschleifen Decken nur punktuelle Teile des Standortes ab

Befragungen ,; Decken nur einen kleinen Teil der Bevolkerung ab

Off. Statistiken %& *" i Oftmals nicht aktuell (Zensus von 2011)

App-getrackte Daten max. 12% der Handybesitzer erlauben Tracking
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W WHAT A LOCATION! als Ergédnzung zu traditionellen Erhebungsmethoden

Lickenloser Einblick in die Aktivitt von Passanten

Traditionelle Methoden Anonyme Mobilfunkdaten

Bewegung von 53M
Mobiltelefonen

Off. Statistiken K .
x Hochrechnung auf die

Gesamtbevolkerung

App-getrackte Daten
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WHAT A LOCATION! als Erganzung zu traditionellen Erhebungsmethoden

Lickenloser Einblick in die Aktivitt von Passanten

Anonyme Mobilfunkdaten

Lickenlose Abdeckung aller Passanten 24/7

60 Mrd. Datenpunkte taglich

Aktivitat, Demografie und Herkunft aus einer Quelle
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W WHAT A LOCATION

Verfligbar in
26 deutschen
Stadten




QUANTUM

Datenkompetenz fur Handel, Consulting und Analyse

w Customer Potential = °
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W WHAT A LOCATION! als Ergédnzung zu traditionellen Erhebungsmethoden
Wie funktioniert QUANTUM?




W WHAT A LOCATION! als Ergédnzung zu traditionellen Erhebungsmethoden
Wie funktioniert QUANTUM?
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W Datenschutz
WHAT A LOCATION! nutzt nur anonymisierte Daten und stellt nur aggregierte Ergebnisse zur Verfligung

Datenschutzkonform GruppengroRe > =5
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www.whatalocation.io

,Einfach die Adressdatenbank libertragen und fertig. Die
Integration in unsere bundesweiten Prozesse ist denkbar
einfach und wird von unserem Team dankend angenommen.
Innerhalb von Minuten ist man startklar und bekommt erste
Erkenntnisse. Das schafft kein SAP dieser Welt. Hut ab!”

W Tobias Schulz
Die Backerei. Junge. Die Backerei
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www.whatalocation.io

Es ist so einfach, da wir jetzt von Schreibtisch aus wichtige
Informationen erhalten kdnnen. Trotz umfangreicher
Ergebnisse, sparen wir Kosten und Zeit bei der Auswertung.

m I NI Thomas Pasiecznik

N G SIGNA Real Estate Management
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www.whatalocation.io

WHAT A LOCATION! hat uns aufgezeigt, dass in QUANTUM mehr
steckt, als nur die Analyse von Passanten. Urbanes Geschaft zu
digitalisieren und aus QUANTUM ein Urban Development Tool zu
entwickeln hat uns Gberzeugt. Das Team hat lange und
erfolgreiche Zukunft vor sich.

| 4 .
—14 Jonathan Pirker
Kaufland AnalySt
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www.whatalocation.io

Endlich valide Aussagen. Fur unsere Mitglieder bietet sich die
einmalige Chance die (R)evolution im Maklertum anzutreiben. Die
Digitalisierung der Passantenanalyse ist ein lang ersehnter Schritt.

Nils Werner
Immobilienverband Deutschland
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Vielen Dank!

www.whatalocation.io
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